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EN BREF
CREATIVE FACTORY
SELECTION :
LACCELERATEUR
DES PROJETS
CREATIFS ET
CULTURELS

Dispositif d'accompagnement proposé

par la Samoa, Creative Factory Selection

est un programme d’'accélération destine

a structurer et développer des projets a fort
potentiel économique dans les domaines des
industries culturelles et créatives. Ces projets
doivent présenter un caractére d'innovation
d'usage ou technologique.



LES POINTS FORTS
DU PROGRAMME

Agilité
Les porteurs de projets bénéficient de lappui d'une équipe de
coachs disponibles, a l'écoute et qui s'adaptent aux probléma-
tiques de chacun, tout en étant a leurs cétés durant les 9 mois
d'accompagnement pour les guider et les aider a franchir des
caps.

Efficacité

L'accompagnement proposé permet de se former sur tous les
aspects du développement d'une entreprise, grace a une equipe
d'intervenants experts dans de multiples domaines, avec une
grande flexibilité pour répondre aux enjeux propres a chaque
projet.

Communauté

Integrer l'accélérateur Creative Factory Selection, c'est aussi co-
toyer d'autres entrepreneurs rencontrant les mémes question-
nements. D'abord, avec les autres membres de la promotion et
les anciens lauréats, mais aussi avec le large écosystéme de la
Samoa.

LES 22 FILIERES DES
INDUSTRIES CREATIVES
ET CULTURELLES
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CHIFFRES CLES

2013

ANNEE DE CREATION
DU PROGRAMME

53

ENTREPRISES
ACCOMPAGNEES

176

EMPLOIS CREES

17,1 M€

DE FINANCEMENTS
OBTENUS PAR
LES LAUREATS
(DEPUIS 2013)

9

MOIS
D'ACCOMPAGNEMENT
PAR SAISON

6

PROJETS
LAUREATS
CHAQUE ANNEE




namoa

Fabrique urbaine & créative
de l'ile de Nantes

La Samoa, societe publique locale, est
investie d'une double mission d'aménageur
urbain de lile de Nantes et de developpeur
economique des filieres culturelles

et créatives & l'échelle régionale.

Notre equipe pluridisciplinaire s'engage
quotidiennement aux cotes des habitants,
des acteurs éeconomiques, des institutions
et de tous ceux qui fabriquent la ville pour
concevoir, aménager, développer, activer
et revéler le territoire.

Pour cela, nous interrogeons les modeles
existants et expérimentons de nouvelles
facons de fabriquer la ville et ses usages.
Avec agilite, et dans un esprit de
collaboration, nous imaginons des projets
durables et innovants, au service de tous
les usagers.

Un modele de developpement territorial
unique, qui témoigne de notre singularité.

LES CRITERES DE SELECTION

LA THEMATIQUE

L'EQUIPE

B

N/ DEVELOPPEMENT ENVISAGEE

L'INNOVATION ET
LA PROPOSITION DE VALEUR

LA STRATEGIE DE

L'IMPACT DU PROJET

LES MOTIVATIONS

A QUI S'’ADRESSE
CE DISPOSITIF ?

Le programme Creative Factory Selection s'adresse
aux créateurs de projets, dirigeants d'entreprises
en phase d'amorcage ou de diversification. Les can-
didats doivent étre implantés en région Pays de la
Loire, avoir un projet en lien avec les industries cultu-
relles et créatives et créer de 'emploi.

LES OBJECTIFS DE
'ACCELERATEUR

- Tester et faire évoluer leur offre

+ Définir un modéle économique pérenne
- Développer leur projet (et les emplois)

« Structurer une approche commerciale

- Savoir défendre son projet devant
des financeurs

Projet en lien avec les industries
culturelles et creatives

Competences et complémentarite
de l'équipe projet

Offre différenciante, innovation d'usages,
de service ou technologique

Développement du chiffre d'affaires,
cibles clients, acces a ces cibles

Creéation d'emplois, impact RSE du projet

Intérét et pertinence a intégrer
le dispositif Creative Factory Selection



UN ACCOMPAGNEMENT
EN TROIS VOLETS

Le programme d'accompagnement Creative Factory Selection a été
concu pour répondre précisément aux besoins et attentes des por-
teurs de projets créatifs et culturels. Il a pour objectif de faire pro-
gresser de fagon trés pragmatique et progressive tous les aspects
des projets retenus : a la fois sur le contenu (proposition de valeur,
cibles de clients, modeéle économique, business plan..), mais aussi sur
lenvironnement du projet (protection intellectuelle, communication,
juridique..).

Un accompagnement individualisé et sur-mesure avec

un bindbme de coachs spécialisés dans l'entrepreneuriat, qui
accompagne chaque porteur de projet durant toute la période
des 9 mois.

Des ateliers collectifs animés par des experts sur des
thémes aussi variés que la structuration de l'offre, les outils de
financements ou encore la stratégie de communication.

Des conseils et rendez-vous d’experts dispenses par des experts
(expert-comptable, banque, avocat..), selon les besoins de chaque
projet.

Les partenaires du programme

BANQUE POPULAIRE
GRAND QUEST

’
G ATLANPOLE In Extenso

experts-comptables

FAIRE DE LA STRATEGIE AUTREMENT :
Protégez votre talent
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PRESENTATION

DES SIX LAUREATS
DE LACCELERATEUR
CREATIVE FACTORY
SELECTION

SAISON 2022/23

Aprés avoir recu 26 dossiers de candidatures,
le jury a sélectionné, le 3 juin dernier, les six
nouveaux projets lauréats de l'accélérateur
Creative Factory Selection. Ce nouveau
millésime de startups créatives sera
accompagné durant les neuf prochains mois
dans l'objectif de développer tous les aspects
de leur projet entrepreneurial.
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RECUS

CHRONOLOGIE

LE JURY
DE LA SAISON
2022/23

Le jury de sélection était compose de :
(de gauche a droite)
‘La Samoa ne dispose que de deux droits de vote

au jury final de sélection : une voix pour la directrice
genérale et une voix pour le reste de l'equipe.

LANCEMENT
DE L'APPEL A
CANDIDATURES

11 avril 2022

DOSSIERS

PITCHSDES 9 _
PRESELECTIONNES
DEVANT LE JURY

3juin 2022
FIN DE LAPPEL A | ATELIERS DE
CANDIDATURES DEMARRAGE
29 mai 2022 6 30 juin 2022
PROJETS
| LAUREATS
PROJETS

PRESELECTIONNES

Olivier Guimard, Odiens

Stéphane Hallé, ABAB

Guillaume Carpentier, Nantes Metropole

Rudy Bertrand, Atlanpole

Virginie Vial, Directrice générale de la Samoa

Romain Gasquet, BP/

Fabrice Berthereaux, Directeur général adjoint a la Samoa”
Sylvére Brost, In Extenso

Alexandre Verdier, Banque Populaire Grand Ouest

Marion Gautier, France Active

Maud Amand, cheffe de projets a la Samoa”

Tangi Fouyer, chef de projets a la Samoa”

Sophie Maitrallain, responsable déeveloppement economique a la Samoa”
Marine Coat, cheffe de projets a la Samoa”

Simon Demarelatrous, BP/



En tant
qu’ébeéniste
et designer

produit, Creative
Factory Selection|
m'apporteral
l'expertise’
entrepreneuriale
qui manque a

| tre boite ¢
INSTEAD AN nots b
Du mobilier haut

de gamme issu d_q
brassage de la biere

VILLE
Nantes

PORTEUR DU PROJET
Franck Grossel

Pour faire face a la raréfaction de certaines matieéres, telle que
ANNEE DE CREATION le bois, Instead propose une alternative a base de... biére ! Plus

exactement, l'entreprise produit du mobilier haut de gamme,
2018 . ‘s L N .
écoresponsable et entierement fabriqué en France, a partir de
la dréche de brasserie, le coproduit génére par le brassage de la
insteadmobilier.fr biere. Tabourets, chaises, tables.. le mobilier brassé tire profit du
_ renouvellement des ressources céréaliéres issues des industries
agroalimentaires locales avec un objectif : repenser notre facon
o\"—s'G/V de produire et de consommer.



https://insteadmobilier.fr/
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Une nouvelle offre
en ligne de jouets
de seconde main

VILLE
Nantes

PORTEUSES DU PROJET
Elsa Charrier et Céline Dieusaert

Le Ricochet se donne pour mission de redorer l'image des ANNEE DE CREATION

jouets de seconde main en replacant U'expérience client au o
2022

coeur de son offre. De la collecte a la mise en ligne, l'entreprise
souhaite développer une solution native d'automatisation per- -
mettant aux parents d'accéder facilement a un large choix de
Jjouets reconditionnés et de vivre une expérience d'achat équi-
valente a la premiére main. A terme, Le Ricochet ambitionne de S
devenir la marque référente dans l'offre en ligne de jouets de

CC
seconde main en France. ‘&P‘ ES\S‘
Smz, &
po) S | b3
o m
z /= o+ 4, L
UMmer©

le-ricochet.com


https://le-ricochet.com/

SMILE IN
THE LIGHT

L'expérience ludique
et collaborative

au service des
moments de pause

VILLE
Nantes

PORTEUR:-SE-S
DU PROJET

Ophélie Jaret et Florent Jutel

ANNEE DE CREATION
2021

smileinthelight.com

‘J\ERIQ
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(:’accélérateur va nous permettre
de construire une collaboration
pertinente dans notre demarche

de développement au sein de

l'écosysteme nantais. ’

Pour favoriser linteraction sociale, animer les moments d’at-
tentes ou encore apporter du mouvement, Smile in the Light a
imaginé un espace de jeu de 15 m? projeté au sol. Sous la forme
d’'un module mobile, adaptable a son environnement, la solu-
tion propose des jeux d'arcades créant la rencontre. D'abord a

destination des entreprises et agences événementielles, l'entre-
prise veut aller plus loin et conquérir l'espace public. Elle pro-
jette ainsi de tester sa solution par le biais d'expérimentations

urbaines, en commencant par les arréts de transports en com-
muns.


https://smileinthelight.com/
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TERMINUS
STUDIO

Un studio de pos’t-
production ancre
sur le territoire local

A

i

VILLE
Nantes

PORTEUR-SE-S DU PROJET

Christophe Moreau,
Romy Sauvage et Anthony Voisin

Studio d t-production, Termi acialise d L . .
udio de post-production, Terminus se spécialise dans le ANNEE DE CREATION

rendu 3D et les effets spéciaux numériques. Face au phe- e

nomeéne de sectorisation de la profession, et contrairement ante creation

aux studios d'animation classiques, Terminus développe un

service spécialisé dans la finalisation des images et l'utilisa- terminus-studio.com

tion de nouvelles technologies émergentes. Les porteurs du
projet souhaitent s'ancrer a Nantes pour participer au déve-
loppement du numérique et de limage en Loire Atlantique, et

profiter du vivier de jeunes talents sortant des écoles d'anima- eo‘AERIQ(@ )
tions 3D de la région. :{ =F
ﬂ | +
v



https://sites.google.com/terminus-studio.com/main/accueil

La BD au service
du vegétal

VILLE
Angers

PORTEUSE DU PROJET
Loise Triollet

ANNEE DE CREATION
2020

agricomics.com

g\'EDI,q

©

’ J'ai besoin
de nouveaux
questionnements
et de conseils
pour avancer :
l'accélerateur de
la Samoa est le
mieux placeé pour
m'accompagner
dans tous les
aspects du

projet (juridique,
structuration,
recrutement..).

Agricomics est le premier bédéiste au service des pro-
fessionnels des filieres agricoles. Grace a un dossier clé
en main, les scientifiques et communicants de ces filieres
(centre de recherches, coopératives, etablissements d'ensei-
gnement supérieur..) peuvent créer une bande dessinée de
vulgarisation scientifique, sur mesure, au format papier et

numérique. Utilisant tous les canaux de diffusion, Agricomics
a pour ambition de s'imposer comme la référence pour la
vulgarisation d'informations dans la filiére du végétal.


http://piko.studio
https://www.agricomics.com/

En intégrant l'accélérateur, nous souhaitons
bénéficier d'un regard neuf, expert, sur la stratégie de
développement, l'innovation produit et la proposition
de valeur pour créer une activite de diversification

pérennie qui génere des emplois sur le territoire.

. _
) w —7 , 3 Une borne de collecte
‘ft‘:\'}‘ ié ‘_ x pour contenan ts
q’p", K\l L 3 réutilisables

VILLE
Nantes

PORTEURS DU PROJET

Avec le projet de borne de collecte pour contenants réu- Benoit Amiot et Sébastien Hérault

tilisables, Magnanime France se lance pour la premiére
fois dans une démarche de recherche et développement. ANNEE DE CREATION
L'agence éco-design souhaite répondre a la loi anti-gas- Ryl Ees

pillage qui interdira dés 2023 la vaisselle jetable dans les

fast-food pour les repas servis sur place, en concevant, —

prototypant et commercialisant une borne de consigne a
destination des contenants alimentaires réutilisables. Eco-
concue, 100% francaise et low-tech, cette solution doit I
repondre a l'attente de nombreux acteurs de la restauration, OES'G/V
déja investis dans le réseau de la consigne.

magnanime.fr


https://www.magnanime.fr/

En 2021, six projets ont été sélectionnés

pour intégrer le programme Creative Factory
Selection. Durant 9 mois, ils ont bénéficie

d'un accompagnement intensif avec l'objectif
de structurer et développer leur projet
entrepreneurial qui, pour beaucoup, comprenait
un volet responsable important.

Un an apreés, U'accélération a-t-elle porté ses
fruits ? Les anciens lauréats reviennent sur leur
expérience au sein du dispositif, leurs parcours
respectifs et dévoilent en exclusivité leurs
projets a venir.



LES ANCIENS TEMOIGNENT
3 QUESTIONS A..

Ly-CARE devient F L IBUST

et s'‘appréte a passer !e cap
de l'industrialisation

Lauréat de la saison 8 de l'accélérateur Creative
Factory Selection, Hy-Care a changé de nhom mais
pas de raison d'étre. Désormais nommeé Flibust,
ses solutions de lavage associant l'eau de mer
et la haute pression visent a @conomiser prés de
90% de l'eau potable lors du lavage des bateaux
et des pontons sur les ports de plaisance.
D'abord pensé sous la forme d'une valisette,
Flibust propose désormais un nettoyeur mobile
et une borne de lavage libre-service.

Les deux fondateurs de la marque, Charles
Blouet et Mathieu Saulnier, racontent.

Quelles sont les valeurs défendues par Flibust ?

Charles Blouet et Mathieu Saulnier . « Chaque annee,

un port de plaisance consomme plus d'un million de litres
deau dans le nettoyage et le lavage des bateaux. Le projet
Flibust propose de reduire le gaspillage en eau potable
grace a une gamme de nettoyeurs combinant eau de

mer et eau douce. Nos produits s'adressent aussi bien au
personnel portuaire, pour le nettoyage des infrastructures,
quaux plaisanciers pour le nettoyage de leurs bateaux. »

Ou en est le projet ?

«Flibust a seduit plus d'une cinquantaine de ports en
France, qui suivent nos avancees techniques. Les premiers
retours utilisateurs nous ont permis de pointer des pistes
d'optimisation. De fait, nous débutons une seconde phase
de prototypage pour valider nos différents produits et
lancer l'industrialisation de nos solutions. Nous espérons
pouvoir rapidement permettre aux ports d'améliorer leur
impact environnemental et d'économiser le maximum
d'eau potable. »

Quel a été l'impact de 'accompagnement Creative
Factory Selection ?

«L'entrepreneuriat peut parfois ressembler a une course
contre la montre. L'accélérateur nous a permis de prendre
de la hauteur sur notre projet, de le challenger en toute
bienveillance. Cela nous a permis de mieux caracteriser
notre projet d'entreprise, élargir notre vision de l'offre

et optimiser notre business model. Nous avons autant
apprecie la diversité des intervenants que les rencontres
avec les autres entrepreneurs du programme. Par ailleurs,
le principe d'avoir un interlocuteur constant tout au long
du parcours a eté un vrai plus. »
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LES ANCIENS TEMOIGNENT
3 QUESTIONS A..
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dans le sec

Les trois porteurs du projet Nantilus, Alban
Constantin, Bertrand Sellos et Gérard Barbairit,
partagent 'ambition commune de constituer

un réseau de restaurateurs engageés, utilisant

de maniére systématique un contenant durable
pour les plats a emporter et en livraison.

S’ils ont mis leur projet en pause pour le moment,
l'enseignement de l'accélérateur Creative
Factory Selection leur a été bénéfique sur

plus d'un point.

En quoi consiste le projet Nantilus ?

Alban Constantin, Bertrand Sellos et Gérard Barbarit :
« Nous souhaitons democratiser le reemploi en France
dans un souci de venir a bout des déchets d'emballages
Jetables de plats a emporter ou les livraisons. L'idee est

de proposer un contenant innovant, hermeétique et peu
encombrant, lie a une offre de services qui simplifie le
geste du reemploi pour le consommateur ainsi que pour le
restaurateur. Cette offre se base sur la creation d'un réseau
de restaurants engagés dans le reemploi avec les mémes
contenants, une logique de retour simplifiée par velo ou

= e

ILUS CONCEPT

ocratisation du réem/_olo:
teur de la restauration

envoi par La Poste et une solution de lavage externalisé. Le
tout 100% digitalisé pour tous. »

Comment résumeriez-vous votre aventure au sein de
Creative Factory Selection ?

« En quelques mots . beaucoup de sueur et de sourires !
L'accélerateur a éeté tres intense et productif, autant dans
les echanges que dans ['enseignement ! Elle nous a mis
en mouvement pour avancer sans cesse. Nous avons
adore participer a des sessions riches qui repoussent nos
limites, et surtout nous permettent de creer un groupe
dentrepreneurs engageés et a l'écoute. »

Quel impact 'accompagnement a eu sur votre projet ?

« Cela nous a permis d'aller plus vite et plus fort sur

les fondamentaux du projet. L'accompagnement nous

a permis d'expéerimenter et de concrétiser un business
model a developper. Le depart a éte tres prometteur et
nous avons travaille d'arrache-pied pendant neuf mois.
Malheureusement, nous avons decide de mettre le projet
entre parentheses jusqu'a nouvel ordre. Peut-étre pour
mieux le remettre a flots d'ici quelques mois ? Rien n'est
déﬁn/t/f. >
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3 QUESTIONS A..

PANORAMA

Au pas de cours
baskets écoresponsd

IL a fait Lle choix du « slow fashion > et il ne le
regrette pas. William Lambert, fondateur de
Panorama, a rejoint l'accélérateur des industries
culturelles et créatives de la Samoa en 2021 et,
depuis, ses baskets faites a partir d’épluchures
de pommes ont su se faire une place dans

le milieu de la mode nantaise. Il cherche
aujourd’hui a agrandir son équipe avant de lancer
un nouveau modeéle. Explications...

Panorama, c'est quoi ?

William Lambert : « C'est une marque de sneakers bas
carbone qui allie style et éco-responsabilite. Nos baskets
sont dessinées dans nos bureaux a Nantes et sont ensuite
fabriquees au Portugal a partir d'épluchures de pommes
et des bouteilles en plastique repéchées en mer. Notre
mission : permettre a nos clients de rester styles tout en
consommant mieux. »

e : un nouveau mode‘le. de
bles en préparation

Comment Creative Factory Selection vous a aidé a
passer a la vitesse supérieure ?

« L'accélerateur a eu un impact tres positif sur le projet car
ilm'a aidé a preciser la vision et les ambitions données a la
marque. C'est aussi et surtout une belle aventure humaine
pendant laquelle on rencontre un ecosysteme bienveillant
et solidaire. Le dispositif m'a éegalement permis d'acceder a
un carnet d'adresses pertinent, que j'ai pu solliciter quand
Jj'en avais besoin. »

Quelles sont les perspectives de Panorama ?

« Nous nous sommes installés au Campus du Village
by CA et, aujourd'hui, nous sommes en phase de
consolidation avec des projets de recrutement. Nous
souhaitons en effet étoffer l'équipe d'ici la fin de
l'année en creant un poste de communication et un
poste de designer. Cette ambition de creer une equipe
s'accompagne de celle de lancer un nouveau modele,
avec encore plus de style et toujours moins d'impact. »



LES ANCIENS TEMOIGNENT
3 QUESTIONS A..

SECOND SEW

De nouvelles opportL'mités _
de développement pour 'upcycling

Une garde-robe plus éthique pour les bébés et
les enfants ? C’est possible grace a Second Sew.
La marque nantaise créée en 2021 par Camille
Brun-Jeckel a pour ambition de généraliser
cette méthode de confection qu'on appelle
l'upcycling. Aprés neuf mois passés au sein de
l'accélérateur Creative Factory Selection, le
projet est bien implanté au niveau régional et
part a la conquéte du marché B2B.

Comment se définit Second Sew ?

Camiille Brun-Jeckel : « Nous avons pour ambition
d'industrialiser le concept d'upcycling pour qu'il devienne
une veritable alternative sur le marchée de l'habillement en
France. Second Sew revalorise ainsi les textiles en fin de vie
en les transformant en vétements pour bebes et enfants,
confectionnés par des femmes en insertion professionnelle.
Concretement, nous achetons des anciens linges de
maisons aupres du Relais, comme des draps, des rideaux
ou des nappes, ainsi que des fins de rouleaux aupres
d'industriels francais. Le tout est ensuite transformé dans
des entreprises et chantiers d'insertion, en France. »

Quels ont éteé les bénéfices de Creative Factory
Selection dans le développement de la marque ?

« L'accéleration a permis au projet de mieux se structurer
et, surtout, d'envisager de nouvelles opportunités de
developpement. Il nous a également donné l'occasion
d'entrer en contact avec plusieurs autres projets et
professionnels qui nous ont aidé, ou nous aident toujours,
a avancer. Au-dela de l'accompagnement, le dispositif
nous a donné une résonnance reégionale bien plus
importante qu'au départ. »

Ou en est le projet actuellement ?

« La societé existe depuis janvier 2021 et nous avons déja
trois cents clients B2C, principalement via le digital et des
événements physiques. Nous sommes eégalement présents
chez sept detaillants indépendants en France et labellise
SloWeAre depuis la création du projet.

Aujourd’hui, nous sommes en recherche de fonds

pour developper l'activité, en recrutant notamment

deux personnes, pour accroitre notre présence sur le

web et mettre en place des process nous permettant
d'industrialiser la confection upcylcing. En parallele, nous
developpons la partie B2B en prospectant de nouvelles
boutiques et en participant a un salon professionnel



-
Z
Ll
Z
Q.
®)
=
L
-
n
Z
=
O
Z
<
w0
Ll
-

3 QUESTIONS A..

ra
LYREBIRD
BEATBOX SC

Une nouvelle for

pour la rentrée 2022

Avec onze professeurs, six cours vidéo et la
premiére édition d'une battle beatbox organisée
a Nantes, Lyrebird est la premiére école de
beatbox en France. Et c'est avec l'accélérateur
Creative Factory Selection que les trois associés,
Adrien, Marc et Jefferson, ont fait leurs premiers
pas. Ils reviennent sur leur expérience et nous
en disent plus sur leurs projets a venir.

Neuf mois apreés 'accompagnement CFS, ou en est
Lyrebird ?

Adrien Crozat : « Nous sommes actuellement en phase
de pre-lancement commercial, c'est-a-dire qu'apres avoir
teste plusieurs offres, nous avons decide de refondre
notre site cet ete. Ainsi, nous proposerons a la rentrée une
expérience utilisateur plus simple selon trois parcours
d'apprentissage : debutant, intermédiaire et confirme pour
ce qui souhaitent se professionnaliser dans le beatbox.
Notre objectif est de mettre en place un abonnement
regulier cette année qui donnera acces en illimite a

notre mediatheque de cours vidéo ainsi que d'autres
avantages. »

HOOL

mule d’apprentissage

Dans quelle mesure le dispositif vous a-t-il été
bénéfique ?

« L'accélerateur nous a permis de sortir de l'isolement

et d'augmenter nos chances de creer une entreprise
pérenne ; tout ce que nous souhaitions lorsque nous
avons candidate. L'accompagnement nous a aidé a

faire des choix et donc d'avoir une strategie solide. Par
exemple, nous avons evolué d'une idée de plateforme

de mise en relation de professeurs de beatbox a celle
d'une ecole de beatbox avec de veritables parcours
d'apprentissage par niveau. Sur le plan humain également,
nous avons rencontré des personnes bienveillantes que
nous souhaitons garder dans notre réseau. D ailleurs,
nous sommes tres heureux de continuer l'aventure en tant
quAlumni, »

Sur le plan business, comment préparez-vous la suite ?

« En parallele de la refonte du site, nous nous mettons
a la recherche d'un financement par prét d'honneur et
bancaire afin de developper notre offre d'abonnement
des septembre 2022. Nous allons egalement bientot
lancer la V1 de notre application mobile. Enfin, nous
nous renseignons sur les structures d'accompagnement
pour grandir et préparer une future levee de fonds plus
importante ! »
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3 QUESTIONS A..
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KOLL3CT

Du projet au prototypag

Big Data, Cloud, IA

e de leur solution

de mesure de l'audience TV

Avec Koll3ct, Régis Moulin et Stéphane Allizon
entendent bien faire bouger les lignes de la
mesure d'audience et l'étude des usages dans
le champ audiovisuel. Au stade de prototypage,
leur solution permet d'étudier les usages des
consommateurs de maniére moins onéreuse

et donc plus large. Les deux porteurs de projet
racontent leur évolution aprés neuf mois passés
au sein de l'accélérateur Creative Factory
Selection.

Ou en est le projet de Kollect depuis votre passage a
Creative Factory Selection ?

Régis Moulin et Stéphane Allizon : « Nous sommes
actuellement en phase de prototypage. Nous avancons
sur la realisation d'un démonstrateur pour convaincre
nos premiers clients de la pertinence de notre solution
de mesure d'audience. En paralléle, nous sommes a la
recherche d'un financement initial pour créer la societé. »

Comment résumeriez-vous l'aventure Creative Factory
Selection ?

« Les ateliers ont ete tres enrichissants, couvrant tous les
sujets qu'un entrepreneur doit aborder pour faire émerger
son idee. Méme si, nous avons trouve que certains ateliers
pourraient parfois étre plus focus sur des usages concrets.
A cote de cela, les seances de coaching lindividuelles]
sont un vraiment moment d'échange et de construction de
notre projet. »

Quel impact l'accélérateur a-t-il eu sur le projet initial ?

« Creative Factory Selection nous a permis d'avoir une
vision tres precise sur tous les elements de notre business
plan. Nous sommes maintenant préts a lancer notre
activite. D'ailleurs, des que nous trouvons le financement,
nous allons créer la société. En paralléle, nous continuons
les demarches commerciales pour trouver nos premiers
clients ».
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UN DISPOSITIF PORTE PAR

La Samoa, fabrique
urbaine et créative

La Samoa, sociéte publique locale, est investie d'une double
mission d'aménageur urbain de lile de Nantes et de développeur
économique des filieres culturelles et créatives a l'échelle régionale.

Notre equipe pluridisciplinaire s'engage quotidiennement aux cétés
des habitants, des acteurs économiques, des institutions

et de tous ceux qui fabriquent la ville pour concevoir, amenager,
développer, activer et révéler le territoire.

Pour cela, nous interrogeons les modeles existants et experimentons
de nouvelles facons de fabriquer la ville et ses usages. Avec agilite,
et dans un esprit de collaboration, nous imaginons des projets
durables et innovants, au service de tous les usagers.

Un modéle de développement territorial unique,
qui témoigne de notre singularite.

SOUTENU PAR

;Na_ntes
Metropole

EN SAVOIR PLUS
www.creativefactory.info/selection
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CONTACT

Corentin Vital

CHEF DE PROJETS COMMUNICATION

INDUSTRIES CREATIVES ET CULTURELLES - SAMOA
Tél. 02 51 89 54 43

E-mail corentinvital@samoa-nantes.fr

Péle économique de la Samoa
1 Mail du Front Populaire, CS10232
44200 Nantes Cedex 2

Photos (sauf mention) © Vincent Jacques / Samoa
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